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Nakasuma @ Sebelumnya, bisakah Anda memberikan
pendapat mengenai situasi pasar konstruksi dunia saat ini.
Shimomura @®Penjualan ekskavator hidrolik, di pasar global
saat ini sekitar 160 ribu unit per tahunnya. 80 ribu unit terjual di
Jepang, Eropa, dan Amerika Utara. Sedangkan 80 ribu unit lain-
nya terjual di Tiongkok, ASEAN, serta negara-negara Timur
Tengah dan Amerika Selatan.

Permintaan di pasar negara berkembang meningkat seiring

Shinji Shimomura
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Hubungan kerja sama dengan negara lain dalam perencanaan pemasaran pen-
jualan alat berat menjadi prioritas utama kami. Salah satu karyawan termuda
dari Departemen Penjualan Internasional mewawancarai Presiden Direktur
Shimomura mengenai pengembangan bisnis secara global
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Kazusa Suzuki

dengan laju pertumbuhan ekonomi di negara-negara tersebut.
Pertumbuhan di Tiongkok yang cukup signifikan mempengaruhi
permintaan ekskavator kelas 6 ton ke atas berkembang menjadi
160 ribu unit pada tahun 2011. Namun demikian, permintaan
pasar diperkirakan akan berkurang menjadi seperempat dari
jumlah penjualan terbanyak, yang merupakan dampak dari mer-
osotnya pertumbuhan ekonomi Tiongkok. Hal serupa juga
dialami oleh pasar negara berkembang lainnya..

Sebaliknya, jumlah permintaan di pasar Jepang, Eropa, dan
Amerika Utara tidak banyak mengalami perubahan. Melihat
kondisi dan potensi pada kedua pasar itulah, kami berencana
untuk melakukan ekspansi secara seimbang terhadap pasar
Jepang, Eropa, Amerika, pasar negara-negara berkembang.
Nakasuma @® Bagaimana Anda akan mempersiapkan diri
untuk menghadapi pasar negara berkembang?

Shimomura @ Walaupun permintaan mengalami penurunan,
permintaan di Tiongkok dan ASEAN diharapkan akan mengalami
pertumbuhan karena GDP mereka masih rendah. Perkembangan
pesat seperti yang telah terjadi sebelumnya tidak dapat diharapkan
untuk terjadi kembali di masa depan, namun pasar tersebut dipasti-
kan akan mengalami pertumbuhan secara bertahap.

Nakasuma @ Bagaimana dengan negara-negara di Timur
Tengah? Apakah benar bahwa Turki adalah pasar yang sangat
penting untuk perusahaan kita ?

Shimomura @ Turki adalah negara di wilayah Timur Tengah
dengan perekonomian stabil yang memiliki pasar yang cukup
besar, dan kami memiliki pangsa pasar yang tinggi di pasar ini
Kami sangat tertarik dengan kondisi politik negara ini, dan
selalu memantau perkembangannya dengan minat mendalam.
Negara-negara Timur Tengah sangat berkemungkinan untuk
mengembangkan pasar mereka di masa depan dalam waktu
dekat, dan dapat dikatakan bahwa pasar mereka adalah pasar
yang menjanjikan walaupun memang memiliki risiko geopolitis.

Dalam situasi seperti itu, penting halnya untuk menyediakan
produk yang memuaskan kebutuhan masing-masing pasar.

Karena kami memiliki pabrik di Tiongkok dan Indonesia, kami
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rasa kita memiliki kesempatan yang cukup untuk meningkatkan
penjualan di pasar negara-negara berkembang termasuk Amer-
ika Selatan dan Afrika.

Membangun hubungan interaktif!

Suzuki @ Bisakah Anda ceritakan pada kami mengenai pro-
duk-produk perusahaan kita, khususnya mengenai ekskavator.
Apa yang menjadi kekuatan perusahaan kita?

Shimomura @ Meskipun terdapat banyak ragam jenis mesin
konstruksi, saya rasa produk yang terbaik adalah ekskavator.
Sebuah ekskavator tersusun dari sejumlah banyak komponen.
Tetapi, jika dua produsen merakit ekskavator menggunakan
komponen yang sama dari pemasok yang sama pula, outputnya
tidak akan memiliki kinerja yang sama.

Misalnya, meskipun sebuah perusahaan produsen dari Tiong-
kok menggunakan mesin Isuzu atau katup kendali KYB yang
sama dengan kami, mereka tetap tidak mungkin membuat ekska-
vator yang sama persis dengan apa yang kami buat. Hal ini dise-
babkan karena pembuatan tersebut membutuhkan teknologi
lapping dan teknologi pengontrolan komponen. Anda tahu, kami
memiliki teknologi paling mutakhir. Dan karena teknologi itu,

kami dapat mengembangkan seri LEGEST yang memiliki fitur
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Nama saya adalah Shinji Shimomura,
dan saya belum lama menjabat sebagai
presiden direktur di perusahaan ini.

Produk Sumitomo dikembangkan dengan fokus pada “kinerja
ekonomis” seperti efisiensi bahan bakar, “kinerja produktif”
seperti kecepatan dan tenaga, serta “kinerja keselamatan”
seperti fungsi untuk mendukung keselamatan kerja.

Khususnya efisiensi bahan bakar ekskavator hidrolik kami
mendapatkan banyak pujian baik di Jepang sendiri maupun
dari mancanegara. Ekskavator hibrida kami, yang mempunyai
kinerja ekonomis tinggi dengan teknologi tercanggih telah ber-
hasil memperkenalkan fitur-fitur terbaru dan terdepan diband-
ingkan erusahaan lain di seluruh dunia

President (& CEO) / Presiden Direktur (& CEO)




S~

Menjalin kemitraan sebagai
konsep strategi pemasaran untuk
menembus pasar mancanegara

nanfauriuadisdnfodeintadonnuuansnoseninondndoued
229157 uaTNAAAUaTAINGu9 uanaflisdefilnausuineenis
dsuifiutloynn wazdanuannadasdnsidassu Wamnunadluns
3NN

wufnazyeI " Make fans of Sumitomo. " Aansvinlignan
Ay wagfianusdniifsagyilaly anAasliidanlindaduaiuag
wsia e biraundasdael viawinouzacs o3
fans of Sumitomo ifu 15agsasthIuIas e Wil fans
of Sumitomo Aau waIIvuULNEFIUIATEATUAA LULNGD HUAR
'hLﬂuﬁaahﬁ’a;lmm7i=1mﬁfuauuuazaﬁatﬂ%mmﬁmuﬁmmuwaam

uazgnAwsanuLviiulsugAunaugilaly ddainalseaeduas

aueflnausui

Fnamwsulsendadamas dadlurasiuuacsy denantandaiy
sasmszadqnAionaty uazaauanlsand svsusanaiaiasausla
Winuausiilssdnamuauas e gAaatnogs fulssauanuasaly
asinauaReAtulmig mameluladaaianauusEmawiian

mandfain wihizasssveda “heasssaolsslamisulaseasn
Husruunfonn” iaussamihitisdasimunndndaurilidaaan
uazfilandnmal issisiusauTandanusasnsuasanaliunniias 157
W'J"ou"Juar;hor*.‘ia'hazvlm"%nmiaﬁuauuama@ial,ﬁaaa'mvhu

Saya yakin bahwa tanggung jawab perusahaan kami adalah
untuk “memberikan kontribusi pada
masyarakat melalui infras-

truktur.” Untuk itu kami
dengan niat yang tulus
bertekad untuk

memuaskan para

pelangan dengan

mengembangkan pro-
duk yang unik dan
berkualitas. Dan kami
sangat mengharapkan
dukungan dari Anda
semua.

Keiwa
Nakasuma

penghematan energi unggulan terdepan dari perusahaan lainnya
dalam bidang yang sama.

Untuk pasar mancanegara, produk-produk perusahaan
kita sebagian besar dijual melalui distributor. Bisakah Anda cerita-
kan mengenai hubungan kita dengan para distributor tersebut.
Shimomura @ Distributor adalah mitra bisnis kami yang pent-
ing. Oleh karena itu, kami merasa bahwa kami wajib bekerja
sama, dan memberikan dukungan secara proaktif kepada mer-
eka. Kami juga merasa bahwa tugas kami adalah membangun
hubungan interaktif dengan mencoba untuk mencari solusi per-
masalahan yang mereka hadapi, dan bersedia bekerjasama untuk
melakukan ekspansi bisnis dengan menampilkan berbagai pro-
duk- kami dalam berbagai pameran di seluruh penjuru dunia

Di sisi lain, apa yang harus kami minta dari para distributor
adalah mereka memahami kelebihan produk-produk kami ketika
menjualnya, serta menjalin hubungan akrab dengan para pelang-
gan kami. Kami juga mengharapkan mereka untuk menyam-
paikan feedback dari para pelanggan kami, supaya kami dapat
mengembangkan produk yang lebih baik.

Pusat-pusat pelatihan baru telah dibangun di pabrik
Chiba dan Indonesia. Apa pendapat Anda mengenai hal ini?
Shimomura ® Kami melakukan hal tersebut tidak hanya untuk
karyawan kami sendiri, tetapi kami juga memberikan edukasi pada
karyawan distributor-distributor kami. Misalnya, peserta pelatihan
dididik untuk mengoperasikan mesin sesungguhnya supaya mereka
dapat mengembangkan pengetahuan dan pengalaman mereka terh-
adap berbagai produk kami dan memahami perbedaan-perbedaan
antara produk kami dengan produk-produk lain. Selain itu, kami
juga melatih staf servis untuk meningkatkan keahlian mereka agar
dapat memberikan pelayanan yang cepat tepat untuk mengatasi
kerusakan pada mesin.

Saya sering mengatakan “ciptakan pelanggan Sumitomo.” Tentu
saja, pelanggan kami tidak akan terus menggunakan produk
kami jika mereka tidak menyukai produk dan staf kami. Dan
supaya pelanggan kita semakin banyak, kami harus meyakinkan
para distributor untuk menjadi pelanggan Sumitomo, dan melalui
mereka kami dapat menyebarluaskan produk kami dari mulut ke
mulut. Kami merasa bahwa amatlah penting untuk memberikan
dukungan pada distributor kami untuk mendorong mereka sal-
ing berbagi filosofi yang sama antara Sumitomo, distributor, dan
pelanggan. Pusat pelatihan ini adalah fasilitas yang didirikan

untuk tujuan tersebut.

SUMITOMO NEWS vol.10 5
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D “ hari yang cerah, tim kami berkesempatan untuk men-

gunjungi dan melakukan wawancara bersama Ang-

gota Dewan Provinsi (SorJor.) Prachaub Chongthong, salah
satu klien yang telah memberikan kepercayaan untuk meng-
gunakan ekskavator Sumitomo. Beliau menceritakan kepada
kami mengenai ketertarikannya pada proyek kontrak pengga-
lian sejak muda karena bisnis yang dijalankan ayah beliau.
Proyek penggalian pada saat itu bergantung pada tenaga
manusia, dengan kata lain, tenaga manusia lebih banyak digu-
nakan untuk penggalian, menaikkan muatan ke dalam truk

hingga perataan tanah. Bisnis tersebut kebanyakan dijalankan
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di kota asalnya, provinsi Chainat. Mesin ekskavator belum
digunakan secara luas saat itu. Meski begitu, Anggota Dewan
Provinsi ini melihat peluang yang dapat dilakukan untuk
mengembangkan potensi usaha tersebut.

Semasa beliau dewasa, ekskavator mulai diimpor dan dijual
di Thailand. Beliau melakukan inisiatif untuk membeli ekska-
vator yang akan digunakan di bisnisnya dan mesin tersebut
membantu bisnisnya tumbuh lebih pesat. Akan tetapi, suatu
peristiwa telah membuatnya berhenti menjalankan bisnisnya
selama beberapa tahun. Beliau kehilangan rekan dekatnya

saat memindahkan tanah di suatu proyek yang beliau terlibat
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SordJor. Prachaub Chonthonh dan Proyek
Kontrak Penggalian yang Mengalir di Darahnya

ikatan kontrak. Sekitar 20 tahun setelahnya, ia kembali men-
jalankan bisnis yang dicintainya dan sekarang usahanya
memiliki lebih dari 30 jenis mesin, yaitu 9 ekskavator (6 di
antaranya bermerek Sumitomo, Model SH210F), 13 truk, serta
mesin grader.

Bapak Prachaub menginformasikan kepada kami bahwa
beberapa tahun sebelumnya, menggunakan ekskavator Sumi-
tomo belum pernah terlintas dalam benaknya, tetapi karena
mitra penjual yang informatif, serta saran teman-temannya
tentang efisiensi energi ekskavator Sumitomo serta kerama-

han dewan direksi Leadway, cara pandangnya berubah dan

menjadikan beliau tertarik untuk mencoba menggunakan
mesin Sumitomo dan hingga sekarang masih percaya untuk
membeli ekskavator Sumitomo secara berkala.

Beliau berpendapat bahwa volume jual ekskavator terlihat
meningkat pada area atas Central Part karena kualitas dan
tenaga penggalian yang baik serta fitur hemat energi, juga
layanan purnajual yang dapat dipercaya, cepat, dan menyeluruh
dari cabang baru Leadway di Provinsi Nakhon Sawan.

Akhirnya, beliau juga memberitahukan kepada kami rahasia
kesuksesannya, yaitu komitmennya untuk menjalankan usaha

dengan tanggung jawab, kepercayaan dan ketulusan.

SUMITOMO NEWS vol.10



ﬂamum’ian

av"l'snaamwo‘lumo IMALAAI2AT 16 TUN

HINN1THEIAINTTN UWHUNIFAINTTY
druvuienun 3

W2 lad 1diedaz

Masayoshi Hosoe
Manager divisi teknis dari
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Peningkatan pada efisiensi bahan bakar,
produktivitas dan kenyamanan---
semangat para pengembang
‘Ekskavator hidrolik Sumitomo’

“Ekskavator hidrolik Sumitomo semakin mengalami peningka-
tan popularitas. Masayoshi Hosoe, pemimpin Divisi Teknis,
Departemen Teknis, Bagian Pengembangan 3, yang bertang-
gung jawab terhadap pengembangan produk memberikan sikap
yang penuh kepercayaan diri.

Seri Dash 5 yang diperkenalkan Sumitomo kepada pasar
berkembang adalah mesin andalan yang diunggulkan perusa-
haan dan menjadi sebuah terobosan dalam efisiensi bahan bakar,
produktivitas dan kenyamanan. Hosoe berkata “Masyarakat
yang telah membeli dan menggunakan mesin Sumitomo menjadi
pelanggan setia Sumitomo, dan kepercayaan mereka berlanjut
dengan menggunakan Dash 5 karena mereka memahami kuali-

tas mesin-mesin ini.” Sekarang, distribusi Dash 6 yang merupa-

OWOLINNS
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Kekuatan teknis Sumitomo mana yang

dikenal secara global
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kan mesin hasil pembaharuan dari Dash 5 telah dikembangkan.

Apa yang menjadikan Dash 6 begitu spesial? Dash 5 pada
mulanya dikembangkan untuk dan dijual kepada negara maju
yang memiliki peraturan emisi bahan bakar terbaru. Setelah itu,
seri ini diperkenalkan pada negara berkembang. Akan tetapi,
kondisi kerja mesin dan lingkungan dua pasar ini sangat jauh ber-
beda, dan Sumitomo menghadapi masalah di luar asumsi awal.
Masalah yang paling rumit yang harus dipecahkan adalah “dura-
bilitas mesin”. Kondisi kerja ekskavator pada negara berkembang
umumnya sangat berat dalam artian mesin digunakan secara ter-

us-menerus dan dalam periode waktu yang panjang.

“Teknologi Kontrol” adalah senjata terkuat kita

“dengan Dash 6, kami mencoba untuk memantapkan durabili-
tas dan keandalan, serta meningkatkan teknologi yang lain sep-
erti efisiensi bahan bakar, produktivitas dan kenyamanan.”

Meski mereka telah memanfaatkan teknologi konsumsi bahan
bakar yang tidak tertandingi pada mesin Dash 5, untuk Dash 6
(kelas 20t) mereka meningkatkan efisiensi bahan bakar pada
mesin hingga 14% lebih baik. Hosoe menjelaskan betapa ia dan
timnya berjuang pada tahap pengembangan sebagai berikut; “sep-

” &«

erti memeras air dari kain yang hampir kering.” “sebagai contoh,
kami mengurangi konsumsi bahan bakar dengan mencari area
yang mengalami kehilangan tekanan dan mengembangkan
teknologi untuk mengoptimalkan aliran volume minyak.”

Produktivitasnya pun meningkat. “tidak ada artinya saat
efisiensi bahan bakar meningkat bila kecepatan mesin berku-
rang. Beberapa klien kami menginginkan kecepatan. Meski
mendapatkan keseimbangan yang baik antara efisiensi bahan
bakar dan kecepatan merupakan hal yang rumit, kami berhasil
mencapai keseimbangan antara dua fungsi ini dengan mengem-
bangkan suatu teknologi untuk mengendalikan kecepatan sesuai
dengan operasional mesin.

Pengendalian teknologi seperti itu adalah senjata terkuat Sum-
itomo. “Meski membeli mesin dan komponen hidrolik dari sup-
plier kami, produk kami lebih baik dalam efisiensi bahan bakar
dan produktivitas bila dibandingkan dengan merek mesin lain-
nya yang mungkin memiliki komponen yang sama dengan milik
kami. Apa yang menjadikan hal ini mungkin adalah teknologi
kami yang belum ada duanya, Hosoe berkata dengan bangga.

Akhirnya, Hose bercerita pada kami tujuan terdekat perusa-
haannya, yaitu “dengan Dash 6, kami percaya akan kualitasnya.
Kepercayaan kami sama dengan Dash 5. Kami yakin bahwa
tidak hanya klien Sumitomo tetapi juga klien merek lainnya akan
menyadari keunggulan produk kami, saat mereka menggunakan

ekskavator kami.
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Leadway Heavy Machinery
Co., Lid., pemimpin pasar
dan 4 tahun kehadirannya
dalam membantu klien

Leadway Heavy Machinery Co., Ltd. telah resmi ditunjuk sebagai
penjual ekskavator dan mesin paver Sumitomo sejak bulan Mei
2012. Selama empat tahun ini, bisnis Leadway, di bawah manaje-
men Mr. Chakart Seanchan, seorang Direktur muda dengan visi
dan pengalaman di bidang konstruksi mekanik lebih dari 20 tahun,
telah mengembangkan penjualan dan pelayanan serta suku cadang
untuk mencakupi dan memenuhi permintaan klien yang mening-
kat. Hal ini menempatkan Leadway pada ranking ke-4 sebagai
pemimpin penjualan Ekskavator hidrolik, dan pemimpin kedua
atas penjualan mesin paver di Thailand hanya dalam kurun waktu
empat tahun di antara lebih dari 10 kompetitor di pasar.

Grup Leadway didirikan bulan Mei 1996 sebagai eksportir pera-
latan mekanik bekas dari Thailand ke pasar Myanmar dan dengan
pengalaman serta kinerja yang luar biasa dalam periode lebih dari
16 tahun, Sumitomo (S.H.I) Construction Machinery Co., Ltd.
(Jepang) telah memberikan kepercayaan dan menunjuk Leadway
untuk menjadi penjual resmi ekskavator dan mesin paver merek
Sumitomo pada tahun 2012. Leadway selalu memprioritaskan diri
untuk menjadi penjual mesin berkualitas tinggi, pusat layanan dan
pengembangan cabang untuk mencukupi layanan purnajual den-
gan efisien, dan layanan penyediaan suku cadang demi memberi-
kan layanan yang memuaskan bagi klien. Saat ini, perusahaan ini
memiliki 7 pusat layanan dan cabang di Provinsi Lampang, Ubon
Ratchathani, Khon Kaen, Chachoengsao, Surat Thani, Nakhon Si
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Thammarat dan Nakhon Sawan dan juga berencana untuk mem-
buka total 13 cabang pada tahun 2017.

Leadway menerima penghargaan sebagai penjual berprestasi dari
Sumitomo Jepang akibat kinerjanya yang mengagumkan di tahun
2014, dimulai dari volume penjualan total mencapai 300 ekskavator
Sumitomo dalam jangka waktu 3 tahun dan berikutnya 500 ekska-
vator dalam jangka waktu 4 tahun. Perayaan ini diselenggarakan
tanggal 5 Februari 2016 di Hotel Sukhothai. Berkat kinerja baik
ekskavator Sumitomo dalam kekuatan penggalian dan hemat
energi, ekskavator Sumitomo saat ini diterima dengan baik dan
permintaan dari konsumen mengalami peningkatan. Untuk mere-
spons permintaan tersebut, Leadway telah meningkatkan potensi
penjualan dan menyediakan layanan kredit. Sekarang, Perusahaan
memiliki 18 konsultan penjualan yang siap memberikan layanan
pada klien di seluruh daerah dan menyediakan layanan hingga cici-
lan sampai 48 kali untuk layanan pembelian sewa.

Leadway memperkirakan permintaan ekskavator dan mesin
paver akan terus berlanjut karena adanya
investasi pemerintah dalam infrastruktur
untuk persiapan AEC dan Proyek Manajemen
Air terintegrasi sejumlah 4.200 ekskavator
pada 2016, dengan target penjualan 300 ekska-
vator dan 35 mesin paver, sehingga mencapai

8% pangsa pasar untuk pasar ekskavator.

pue|iey L | PIIOA dY) U] SIOIMGLISI]

SUMITOMO NEWS vol.10 11



Giobal Topics

Bauma 2016 anduiiaasuii

Bauma2016 diselenggarakan di
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@ Pada minggu kedua bulan April, pameran mesin konstruksi
terbesar di dunia Bauma 2016 diselenggarakan. Dengan pengua-
saan pangsa pasar untuk domestik, Sumitomo bekerja untuk
mengembangkan area distribusi mesin finisher aspal, dan mema-
merkan HA90C-2 dan HA60W-2. Setiap kali Bauma menyambut

lebih dari 550.000 pengunjung dari Eropa, Timur Tengah, Asia

Tenggara, Amerika Tengah dan Amerika Selatan, serta daerah
lainnya. Sumitomo menerima lebih dari 100 pertanyaan dari 53
negara dan beberapa di antaranya berkeinginan untuk menjadi

distributor dalam menjual mesin finisher aspal.

ANKOMAK sndiundacuua asa
ANKOMAK diselenggarakan di Istanbul, Turki

@ Ankomak, pameran mesin konstruksi, elemen bangunan dan
teknologi pembangunan diselenggarakan di Istanbul dari tang-
gal 1 hingga 5 Juni. Didukung oleh TSM, distributor Sumitomo
di Turki, 9 unit ekskavator dan mesin finisher aspal produk Sum-

@ Ankomak Hunuuananiasinsnasse dusunaasouasmatuladnasste Sadud
Safuyadousiud 1 89 5 aasdaufiguau maldmsafuauuain TSM dunudwine
2aslugsA fnsdausavsazauazsaaagitaluiodu 9 Aulusnadauanilanisy
Tae5u TSM figfiznamm 870 sauazfinmsiauandtaiaddnsaadis Ltazvjl.ﬁwmhaﬁ'umlu
AANLARIUAN M UDINARAYIUD LT

itomo dipamerkan di area pameran yang megah. Presentasi pro-
duk diberikan kepada seluruh pengunjung TSM yang mencapai
sekitar 870 pengunjung, selain itu juga mereka dapat menikmati
penjelasan mengenai kualitas dan keunggulan produk

nsiszaunnsamng dszinaing

Konferensi di Bangkok, Thailand

The 3 SUMITOMO ASEAN
Distributors’ Conference 2016
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@ Konferensi distributor diselenggarakan pada 13 Mei di Bangkok, Thai-
land. Waktu telah lama berselang sejak konferensi pertama, dan kali ini 8
distributor menghadiri konferensi untuk berbagi mengenai hasil bisnis
SCM dan rencana masa depan. Mereka juga mendiskusikan isu lokal yang
dihadapi oleh distributor dan komentar dari mereka menunjukkan bahwa

konferensi ini membuat hubungan yang lebih dekat antara SCM dan dis-
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AUTOSTRADA-POLSKA sadiuiitluaue
AUTOSTRADA-POLSKA vang diselenggarakan di Polandia

@ AUTOSTRADA-POLSKA ouuandia3asdnsnadsronuunas
Tuaud Saduludlaviusnuasdaufigurau v3¥naI1 400 umne
210 20 Ussna'lsminndnsaviuasaunuaadluiuizua 30,000
sy, ilalulalinIununsausandadaeisalaneiu HA90C-2
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mavladnauLAeiu HA90C uz’a’amnﬁmﬁa’ﬂwsnﬂmoiu HA60C

@ AUTOSTRADA-POLSKA, pameran mesin konstruksi jalan Polandia,
diselenggarakan pada minggu pertama bulan Juni. Lebih dari 400 perusahaan
dari 20 negara menampilkan produk mereka di area pameran seluas 30.000 m2,
dan di antaranya, Sumitomo berpartisipasi dalam pameran tersebut melalui
HA90C-2 dengan dukungan Asbud, distributor kami di Polandia. Untuk mere-
spons beberapa pertanyaan mengenai HA90C setelah HA60C di AUTOSTRA-
DA-POLSKA 2015 yang memiliki sistem tambahan auto screed unik “J-Paver”,
kami memilih untuk menampilkan HA90C pada pameran tahun 2016. Stan
kami telah disibukkan selama pameran karena menerima lebih dari 30 peru-
sahaan mesin konstruksi jalan setiap harinya. Dengan adanya rencana tetap
mengenai beberapa jalan tol dan pembesaran jalan, Polandia adalah pasar
dimana kami berharap dapat terjadi pertumbuhan penjualan.

Hofisvunundndnluié (auto screed extension system) 7'
wifaulasuavsailenvu J-Paver anuanaluaiu AUTOSTRADA-
POLSKA 2015 Tusnuuaadil 2016 s1ididanuandiaiasing
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CTT sndiunuasin Sada

CTT yang diselenggarakan di Moskow, Rusia &
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@ Sejak tahun 2000, CTT telah berkembang menjadi pameran pent-
ing untuk memperkenalkan mesin konstruksi dan teknologi terbaru
pada Rusia dan negara-negara CIS (PNM atau Persemakmuran Neg-
ara-negara Merdeka). Di tahun 2016, lebih dari 700 perusahaan

menghadiri pameran ini selama 5 hari dari Mei hingga Juni. Distrib-
utor kami di Rusia, TTT, telah menghadiri pameran ini dengan
mesin model SH210LC-5 dan SH330LC-5 dan menyatakan kehad-
iran ekskavator Sumitomo di pasar yang baru kepada pengunjung.
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tributor lainnya di daerah, menjadikannya pertemuan yang sukses.

ASEAN memiliki beberapa kondisi ekonomi yang berbeda tergantung
dengan negaranya, meski begitu, populasi totalnya berjumlah 5 kali lebih
banyak dari Jepang, dilengkapi dengan sumber daya alam yang banyak
dan masyarakat yang giat.

Meski begitu, bila merefleksikan kekurangan permintaan, pasar ekska-

AaduIanMITHEILIMIILATHgARlUaUNAG
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vator saat ini menghadapi situasi sulit, ASEAN disebut sebagai pasar
yang bertumbuh berdasarkan perkembangan ekonomi masa depan.
Pada konferensi kali ini telah disepakati, baik manufaktur dan distribu-
tor perlu memiliki sudut pandang klien untuk menghadapi pasar berkem-
bang, dengan menyediakan produk dan layanan berkualitas tinggi.

Konferensi seperti ini akan diselenggarakan secara berkala.
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menara kastil (harta karun nasional) terdiri dari menara
kastil besar di tengah berwarna putih dan tiga menara
kastil kecil mengelilinginya. Beralamat di 68, Honmachi,
Himeji-shi, Prefektur Hyogo.
http://www.city.himeji.lg.jp/guide/castle/

W' lvai vavadsiammaaedununiieg
wumdendutaluasietiu snwasmaivint
s miifipduuuilaasuiluandnual
Astinviaawien “sasuazain”
uanwiflanngudnmalanauannsany s mdeddaiaosu UnamAusdonssrninusumnuusaanuazingnn 400 1 uag 16ins
avilsinsaividuaiay vidonnsu “88-Tug-uau” (lseedd) defulseg ysawanansudnaaluaiviAunan 6 1 aulull 2558 Fouauasa uazdlsiam
wih agwiumerhanAmsvanaaidn waziilszganning inaihdsnaiiu induAugEMWIaIANAN Usamuaznden sauieiuneduuanay

aanuwuulizinsazfuTaudindnlaansnseminge sodullaseasdunssvinuusonansny auda “512nAta”

PN . Unamdiuiluaaviaaieisandon Sniedaiiudunuuas “sau
Vinfianusraunaaniaanssu” aavdsundedilu Tuunanui 0

a lu Q suusihmolulsnamediluiiange donaasiaimdamauiliy
Usgidenansunanasaailuasimusssuedlu!

Kastil Jepang adalah lokasi wisata luar biasa dan kastil
tersebut merepresentasikan “keindahan arsitektur” Jepang.
Kami akan memperkenalkan salah satu kastil Jepang terbaik

Himeji

sehingga Anda dapat menikmati sejarah dengan usia ratusan

astil Himeji, ditetapkan sebagai Warisan Dunia pada tahun 1993,
Kdikenal sebagai simbol arsitektur kastil Jepang. Kastil ini terlihat
bagaikan bangau putih yang mengembangkan sayapnya oleh karena
itu kastil juga dinamakan “Shirasagi-jo” (kastil bangau putih).

Banyak bangunan pada tanah kastil termasuk menara kastil (mer-
upakan harta nasional) mempertahankan tampilan eksterior yang
sama seperti saat dibangun di awal abad ketujuh belas. Bagian paling
menarik dari kastil ini adalah menara kastil besar yang berdiri di ten-
gah tanah kastil. Kastil tujuh tingkat ini (hanya lima tingkat yang
dapat dilihat) memiliki menara pertahanan dengan ruang bawah

gAEEE §1-Tuz-uau
d4-Tus-uau  Usequu

e TR TR PTG V)
T shariugusanusiae
| nsauaeinuasuaiien
dvav

Hishi-no-Mon
Hishi-no-mon,  ger-
bang berdinding pu-
tih dan jendela indah
yang didekorasi den-
gan bingkai pernis
dan aksen emas.
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tahun serta esensi kebudayaan Jepang!

tanah berstruktur kayu terbesar di Jepang saat masa pembuatannya.
Ketinggian menara ini termasuk dinding batu di bawahnya adalah
46m. Tembok eksteriornya dilapisi plaster putih untuk menahan dari
peluru dan melindungi gedung dari kebakaran. Atap kastil memiliki
beragam bentuk, mencerminkan desain struktur kuil pada masa itu.
Hal tersebut memberikan desain yang unik pada kastil ini dan mejad-
ikan kastil ini sesuatu yang ‘wajib dikunjungi’.

Selain keindahan desain eksterior Kastil Himeji, kastil ini dikenal atas
mekanisme pertahanannya yang rumit. Setelah melewati ‘Hishi-no-
mon’ (gerbang Hishi) yang merupakan gerbang depan kastil, jalan
menuju menara kastil berkelok dan berputar serta banyak memiliki
gerbang. Jalur ini didesain seperti itu untuk menyergap penyusup
dalam baku tembak.

Kastil Himeji telah berdiri tegak melawan embusan angin dan salju
selama lebih dari 400 tahun, dan pada tahun 2015 kastil ini telah
mendapatkan kembali penampilannya seperti semula setelah renovasi
besar-besaran pada menara pertahanan yang penyelesaian reno-
vasinya membutuhkan waktu enam tahun. Kastil ini dengan atap dan
dinding luarnya yang ditutupi plaster putih memantulkan sinar men-
tari dengan indah dan menyebutnya sebagai “Shirasagi-jo” merupakan

hal yang sangat tepat.
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“Kafe burung hantu” belakangan ini

(% dengan cepat meraih kepopuleran sebagai
¢ lokasi yang menarik untuk dikunjungi
Pengalaman dl bagi warga negara asing. Manjakan diri
Anda saat berinteraksi dengan burung
hantu yang menggemaskan
untuk pertama kali!

Jepang

Oaulua dofidaddun wfu T¥uey unnesuen
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@Hraan Nnady Ausuilaaamaiungn

@Di dalam kafe terdapat juga hewan lain seperti ikan
piranha dan burung parkit, dan selalu menghadirkan
senyuman bagi pengunjung.

@Vlada, dari Rusia, antusias untuk bermain dengan
burung hantu.

Ada banyak kafe unik di Tokyo seperti “kafe gadis pelayan” dan “kafe kucing”,
tetapi “kafe burung hantu” merupakan pilihan yang saat ini mengundang per-
hatian paling banyak. Meski burung hantu dikenal sebagai perlambang kebijaksa-
naan dan kebahagiaan, kita sangat jarang memiliki kesempatan untuk bermain
dengan burung tersebut. “Kafe burung hantu” yang pertama dibuka beberapa tahun
lalu dan keberadaannya telah menjadi suatu hal yang menarik perhatian sejak tahun
lalu. Saat ini, ada lebih dari tiga puluh “kafe burung hantu” di daerah Tokyo.

“Owl no Mori” (Hutan Burung Hantu) yang dibuka pada bulan April, 2015 berlo-
kasi di lantai 5 suatu gedung dekat Stasiun Akihabara dan merupakan salah satu
kafe burung hantu yang paling terkenal di Tokyo. Setelah membayar biaya masuk
di pintu masuk kafe, Anda akan memasuki kafe yang didekorasi layaknya hutan
rimba, dan Anda dapat bertemu dengan 50 burung hantu. Mayoritas burung hantu
di kafe ini telah dibesarkan sejak menetas dari telur, yang berarti mereka famil-
ier dengan manusia dan beberapa di antaranya dilepas bebas di dalam kafe. Anda
dapat menenangkan diri dengan membelai mereka, mengambil foto atau hanya
dengan mengamati burung tersebut. Karyawan kafe tampil dengan penuh kera-
mahan dan mereka akan membantu burung hantu hinggap di bahu Anda jika
berkenan. Oleh karena itu, bahkan turis asing yang mengunjungi kafe untuk per-
tama kalinya dapat menikmati komunikasi dengan burung hantu.

Baik mengunjungi kafe tersebut seorang diri, keluarga atau dengan pasangan
Anda, dapat dipastikan Anda akan “merasakan waktu bersantai dan pengalaman
relaksasi bersama burung hantu yang lucu.” Mereka dapat menghadirkan kece-
riaan dan ini akan menjadi pengalaman yang belum pernah Anda rasakan sebel-

umnya. Silakan menikmati bagian baru kebudayaan Jepang ini.

Owl no Mori / Hutan Burung Hantu

Informasi@Alamat: Lantai 5, Sotokanda 4-5-8, Chiyoda-ku, Tokyo / TEL: 03-
3254-6366 (sangat direkomendasikan bagi pengunjung untuk melakukan reservasi
via telepon) / Tautan http://2960.tokyo / Jam Kerja: Hari kerja- 12:00 ~ 22:00 (Rabu
- 16:00~22:00) / Sabtu Minggu dan hari libur - 12:00~23:00 / Libur tetap: Buka
tujuh hari seminggu / Biaya: Dewasa - ¥890 per jam (sekitar USD $8.81) / Anak-
anak - ¥540 per jam (sekitar USD $ 5.35) / ¥ Semua biaya sudah termasuk pajak
dan biaya termasuk satu minuman.
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